
Comercializacion en Francia

Esquemade trabajo

1. La comercializacion como cobertura de la potencia instalada 

Determinacion de estrategia de comercializacion dentro de la estrategia de Endesa en Francia, como hedge de sus inversiones en activos de generacion

A desarrollar por: 

2. Analisis de Estructura societaria

Determinacion del tipo de estructura societaria, que cubra mejor los objetivos de la actividad, en funcion de socios y oportunidades de mercado

A desarrolar por: 

3. Mercado Industrial

Business Plan de la actividad comercial para clientes Industriales 

A desarrollar por Snet

4. Mercado Profesional

Business Plan de la actividad comercial clientes Profesionales.

A desarrollar por Snet

5. Mercado Domestico

Acercamiento al segmento domestico y su situacion en el mercado frances. Prematuro establecer un BP.

A desarrollar por Snet

6. Socios

Analisis de los posibles socios en lacomercializacion en Francia: Regies; nuevos entrantes; agentes no electricos con red de distribucion; otros

A desarrollar por 

7. El mercado del Gas

Vision somera del mercado del gas, para poder establecer premisas en la estrategia de comercializacion electrica.
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